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REGULAMIN KONKURSU
»W PLENEREK Z DINO”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Niniejszy regulamin (,Regulamin”) reguluje zasady organizacji konkursu pod nazwg
»W PLENEREK Z DINO” (,,Konkurs”).

1.2. Organizatorem Konkursu jest AFEKT sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, pod adresem ul. Stowackiego
57, 60-521 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan-Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000390702, o kapitale
zaktadowym 10.000,00 zt, NIP 779-239-61-92 (,,Organizator”).

1.3. Zleceniodawca Konkursu jest Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu pod adresem
ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod nr KRS 0000086269, o kapitale zaktadowym 31.365.217,50 zt, w catosci optaconym,
NIP 646-032-51-55 (,,Zleceniodawca”).

1.4. Konkurs organizowany jest we wszystkich punktach sprzedazy sieci Dino na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: ,,Punkty Sprzedazy”).

1.5. Konkurs prowadzony jest w celu promocji piwa marki Lech, produkowanego przez Kompanie
Piwowarskg, wsrdod oséb, ktére ukoniczyty 18 rok zycia.

1.6. Udziat w Konkursie odbywa sie za posrednictwem strony internetowej pod adresem
https://wplenerekzdino.pl (dalej: ,,Strona Konkursu”).

1.7. Konkurs trwa od dnia 2.06.2025 r. do dnia 29.06.2025 r. i obejmuje sprzedaz Produktow
Promocyjnych, ktérych zakup upowaznia do wziecia udziatu w Konkursie, jak rowniez obejmuje
dokonywanie Zgtoszen, nie obejmuje natomiast weryfikacji Zgtoszerr, wydania Nagréd
i rozpatrywania reklamacji.

1.8. Konkursem objete sg wszystkie piwa marki Lech w dowolnym, dostepnym wariancie (tj.: Lech w
réznych wariantach smakowych, Lech Premium, Lech Free, Lech Pils, Lech Active) oraz opakowaniu
(tj.: butelka 330 ml lub butelka 500 ml lub puszka 500 ml), ktére dostepne beda w Czasie trwania
Konkursu w Punktach Sprzedazy (,Produkty Promocyjne”). Poza tym okresem Produkty
Promocyjne moga by¢ dostepne w Punktach Sprzedazy, jednakze ich zakup nie uprawnia do wziecia
udziatu w Konkursie.

1.9. Wybdr Punktu Sprzedazy, w ktédrym Uczestnik dokona zakupu Produktéw Promocyjnych jest
dobrowolny i w zaden sposdb nie wptywa na warunki uczestnictwa w Konkursie.

1.10. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym,
loterig promocyjng, ktérych wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma gry losowej
przewidzianej w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

1.11. Niniejszy Regulamin okresla zasady i warunki przeprowadzenia Konkursu. Uczestnik przystepujac
do Konkursu potwierdza, ze zapoznat sie z zasadami Konkursu i akceptuje tresé¢ Regulaminu.

2. NAGRODY

2.1. Organizator przewidziat w Konkursie nastepujgce nagrody (,,Nagrody”):

a) Nagroda gtéwna — przyczepa kempingowa Niewiadow New Sport 4 o wartosci 60 000 PLN
brutto (lub réwnowartos¢ wyptacona w PLN), przyznawana dla Laureata Nagrody gtdwnej,

b) Nagroda Il stopnia — 200x lodéwka turystyczna z limitowanej serii ,W PLENEREK”, o wartosci
400 PLN brutto kazda, przyznawana po 1 szt. dla kazdego Laureata Nagrody Il stopnia,
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c) Nagroda lll stopnia — 500x bon do sieci DINO o wartosci 100 zt brutto kazdy, przyznawany po
1 szt. dla kazdego Laureata Nagrody Il stopnia.

Do wartosci kazdej Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci
odpowiadajacej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od 0séb fizycznych z tytutu wygranej
w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej Nagrody. Laureat zgadza sie, ze kwota
dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest na
zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie. Zleceniodawca pobierze od Laureata
ustalong wedle powyzszego kwote nagrody dodatkowej na zryczattowany podatek dochodowy, o
ktérym mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych z dnia 26
lipca 1991 r. i odprowadszi jg do wtasciwego Urzedu Skarbowego.

Nagrody nie podlegajg wymianie na nagrody innego rodzaju ani réwnowarto$¢ pieniezng,
z wyjagtkiem Nagrody gtéwnej, ktéra w porozumieniu z Laureatem moze zosta¢ wydana w postaci
pienieznej, przelewem na wskazane konto.

Jeden Uczestnik moze uzyskac prawo do maksymalnie jednej Nagrody danego rodzaju, niezaleznie
od liczby zarejestrowanych Zgtoszen, za wytaczeniem Nagrdd Il stopnia, ktére jeden Uczestnik
moze zdobywaé codziennie. Zdobycie Nagrody Il lub 1l stopnia nie wyklucza mozliwosci
dokonywania kolejnych Zgtoszen i ubiegania sie o inng Nagrode, w tym Nagrode gtéwna.

Laureat Konkursu traci prawo do Nagrody i przechodzi ona do dyspozycji Organizatora, jesli:

a) nie spetni lub naruszy jakikolwiek z warunkéw z Regulaminu;

b) podane dane kontaktowe nie bedg prawidtowe, co uniemozliwi kontakt i powiadomienie o
wygranej;

c) nie zatgczy Dowodu Zakupu lub zatagczony Dowdd Zakupu bedzie uszkodzony w sposdb
uniemozliwiajacy jego odczytanie, bedzie nieczytelny, nie bedzie oryginalny, bedzie nosit
znamiona podrabiania, nie bedzie dotyczyt zakupu Produktéw Promocyjnych lub bedzie
identyczny z dowodem zakupu przestanym przez innego Laureata;

d) nie spetni warunkéw przewidzianych procedurg weryfikacji okreslong w pkt 6.5. 6.10.
Regulaminu.

e) na wezwanie Organizatora nie dostarczy oryginatu Dowodu Zakupu zgodnie z pkt. 6.17.
Regulaminu lub dostarczony Dowdd Zakupu okaze sie nie by¢ oryginalny, bedzie posiadat
znamiona podrabiania, badZ tez dostarczony Dowdd Zakupu bedzie sie réznit od Dowodu
Zakupu podanym w Zgtoszeniu.

KOMISJA KONKURSOWA

Organizator powota komisje sktadajaca sie z 3 jego przedstawicieli (,Komisja Konkursowa”).
Komisja Konkursowa zobowigzana bedzie do petnienia nadzoru nad przebiegiem Konkursu,
przestrzegania postanowien Regulaminu przez Uczestnikdéw, wyboru Laureatow i przyznawania im
Nagréd oraz podejmowania innych czynnosci wskazanych w Regulaminie, w tym rozstrzygania
reklamaciji.

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Konkurs przeznaczony jest wyfacznie dla oséb fizycznych, ktére ukonczyty 18 lat, posiadajacych
petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, dokonujgcych zakupu Produktu Promocyjnego jako
konsumenci w rozumieniu art. 22' kodeksu cywilnego, zamieszkatych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskie;j.

W Konkursie nie moga uczestniczyé: pracownicy Zleceniodawcy, pracownicy Organizatora,
pracownicy Punktdw Sprzedazy, a takze cztonkowie najblizszej rodziny tych oséb. Przez cztonkdéw
najblizszej rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdéw, rodzicow
matzonkow oraz osoby pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia, a takze osoby pozostajace
we wspdlnym gospodarstwie domowym z tymi osobami.
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Uczestnikiem Konkursu jest osoba, ktdra dokonata przynajmniej jednego prawidtowego Zgtoszenia
w Konkursie (dalej: ,Uczestnik”).

ZASADY KONKURSU

Aby wzigé udziat w Konkursie i ubiega¢ sie o Nagrode, Uczestnik powinien w okresie trwania
Konkursu:

1)
2)

spetniaé warunki, o ktérych mowa w pkt 4. powyzej;

kupi¢ co najmniej 4 (cztery) dowolne Produkty Promocyjne (dowolny mix), przy czym zakup
Produktéw Promocyjnych w wiekszej liczbie, udokumentowany na jednym Dowodzie Zakupu
uprawnia do dokonania tylko 1 (jednego) zgtoszenia do Konkursu;

zachowad czytelny oryginat dowodu dokonania zakupu Produktéw Promocyjnych w czasie
trwania Konkursu; przez dowdd zakupu rozumie sie oryginalny paragon fiskalny lub oryginat
faktury wystawionej na osobe fizyczng nieprowadzacg dziatalnosci gospodarcze;j,
dokumentujgcy dokonanie zakupu Produktéw Promocyjnych (dalej: ,,Dowdd Zakupu”); data i
godzina widniejgca na Dowodzie Zakupu musi by¢ wczesniejsza niz data i godzina
zarejestrowania Zgtoszenia;

zgtosic sie do Konkursu w czasie jego trwania, jednak nie wczesniej niz po dokonaniu Zakupu
Promocyjnego (,Zgtoszenie”), wypetniajgc wszystkie pola formularza zgtoszeniowego na
Stronie Konkursowej:

a) poprawny adres e-mail Uczestnika;

b) numer Dowodu Zakupu;

c) date dokonania Zakupu;

d) zatgczyc¢ zdjecie Dowodu Zakupu;

e) udzieli¢ odpowiedzi na zadanie konkursowe (dalej: ,,Zadanie konkursowe”):

Jesli to Ty wygrasz nagrode gtéwng, gdzie bedzie ten pierwszy plenerek
i jak zamierzasz tam wypoczywac?

(odpowiedz na Zadanie konkursowe moze sktadac sie z maksymalnie 500 znakdw)

f)  potwierdzi¢ zapoznanie sie z Regulaminem i zaakceptowad jego postanowienia oraz ztozy¢
wymagane o$wiadczenia, w tym obowigzkowo oswiadczenie o ukoriczeniu 18 roku zycia.

Podczas tworzenia odpowiedzi na zadanie konkursowe Uczestnik moze zgtosi¢ tresci wytgcznie
wtasnego autorstwa, ktdre przygotowane zostaty w ramach udzielenia kreatywnej odpowiedzi na
zadanie konkursowe i nie byto wykorzystywane wczesniej. Odrzucone zostang Zgtoszenia, ktore:

1)

2)

3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

zawierajg tresci powszechnie uznane za obrazliwe, wulgarne, nawotujgce do nienawisci lub
nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci erotyczne, propagujgce przemoc;

zawierajg tresci nawigzujgce w negatywny sposéb do pftci, wieku, niepetnosprawnosci, rasy,
narodowosci, przekonan politycznych, swiatopogladowych, orientacji seksualnej, pochodzenia
etnicznego, wyznania, religii, organizacji o charakterze religijnym;

zawierajg tresci niezgodne z prawem;

zawierajg tresci godzace w powszechnie uznane wartosci chronione prawem;

naruszajg prawa oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci godnosé, czesé, dobre imie, wizerunek;
naruszajg dobre obyczaje;

promuja produkty konkurencyjne wobec Produktéw Promocyjnych;

wykorzystywane byty wczesniej;

nie spetniajg innych warunkéw opisanych w Regulaminie.

Uczestnik moze wykona¢ dowolng ilos¢ Zgtoszen z zastrzezeniem, ze kazde Zgtoszenie zwigzane jest
z odrebnym Dowodem Zakupu Produktéw Promocyjnych oraz z zamieszczeniem za kazdy razem
innej odpowiedzi na zadanie konkursowe.
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Uczestnik jest zobowigzany do zachowania czytelnego i oryginalnego Dowodu Zakupu Produktéw
Promocyjnych. Zakup Produktéw Promocyjnych musi byé dokonany przed dokonaniem danego
Zgtoszenia.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji Dowodow Zakupdéw Produktéw Promocyjnych
zgodnie z pkt 6.17. Regulaminu.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo wykluczenia z udziatu w Konkursie, w tym réwniez
pozbawienia prawa do Nagrody osdb, ktore wziety udziat w Konkursie i nie spetniajg warunkéw
wskazanych w Regulaminie, dziatajg niezgodnie z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, a takze
w przypadku naruszenia przez Uczestnika zasad niniejszego Regulaminu.

WYLONIENIE LAUREATOW KONKURSU | WYDAWANIE NAGROD

Komisja Konkursowa wytoni najlepsze odpowiedzi na zadania konkursowe, w oparciu o przyjete
kryterium kreatywnosci, oryginalnosci i pomystowosci, a takze biorgc pod uwage zgodnos¢ Zgtoszen
z Regulaminem (,Laureaci”).

W ramach wyfaniania Laureatow Nagrdod 1l i 1l stopnia, w ciggu kolejnych 2 dni roboczych
nastepujacych po dniu dokonania Zgtoszenia, osobno dla kazdego dnia trwania Konkursu Komisja
Konkursowa utworzy dzienne Listy Laureatéw. Na ww. Listach znajdg sie zwycieskie Zgtoszenia,
ktdére utozone zostang w kolejnosci od Zgtoszenia ocenianego najwyzej. Na tej podstawie Komisja
Konkursowa przyzna nagrody, uwzgledniajgc przy tym termin dokonania Zgtoszenia w nastepujacy
sposob:

1) dla Zgtoszen dokonanych w terminie 2-5.06.2025 r. kazdego dnia przyznanych zostanie po 12
Nagrod (4 Nagrody |l stopnia dla 4 Zgtoszen ocenionych najwyzej i 8 Nagrdd Il stopnia dla
kolejnych 8 Zgtoszen na dziennej Liscie Laureatow),

2) dla Zgtoszen dokonanych w terminie 6-22.06.2025 r. kazdego dnia przyznanych zostanie po 26
Nagrod (8 Nagrod Il stopnia dla 8 Zgtoszen ocenionych najwyzej i 18 Nagréd Il stopnia dla
kolejnych 18 Zgtoszen na dziennej Liscie Laureatéw),

3) dla Zgtoszen dokonanych w terminie 23-29.06.2025 r. przyznanych zostanie 30 Nagréd (7
Nagrdd Il stopnia dla 7 Zgtoszen ocenionych najwyzej i 23 Nagrdd Il stopnia dla kolejnych 23
Zgtoszen na dziennej Liscie Laureatéw), z mozliwoscig zwiekszenia tego limitu w przypadku,
gdyby pozostaty jeszcze nieprzyznane Nagrody z wczes$niejszych dni.

Jednoczesnie do kazdej dziennej Listy Laureatéw utworzona zostanie Lista Rezerwowa, ktdra
posiadac¢ bedzie takg samg liczbe pozycji.

W sytuacji, gdy Laureat nie spetni wymogdéw Regulaminu i utraci prawo do Nagrody, kolejne
Zgtoszenie na dziennej Liscie Laureatéw, po Zgtoszeniu ktdre wypada, zajmuje jego miejsce, dalsze
awansujg o pozycje wyzej, a najwyzej oceniane Zgtoszenie z Listy Rezerwowej wchodzi na ostatnie
miejsce dziennej Listy Laureatéw. Procedura ma zastosowanie maksymalnie dwa razy do kazdej
pozycji na dziennej Liscie Laureatow, do czasu wyczerpania Listy Rezerwowej lub do czasu
przyznania wszystkich Nagréd 11 lll stopnia.

Laureaci Nagrdéd Il i 1l stopnia powiadamiani s3 o wygranej e-mailem na adres, podany przy
dokonywaniu Zgtoszenia, w terminie do 1 dnia roboczego od dnia wytonienia Laureatéw.

W tresci wiadomosci, o ktdrej mowa w pkt 6.4. powyzej, Organizator poprosi o wypetnienie
formularza online w terminie 5 dni kalendarzowych od dnia powiadomienia o wygranej, poprzez
podanie: imienia, nazwiska, daty urodzenia w celu weryfikacji petnoletnosci, adresu
korespondencyjnego oraz kontaktowego numeru telefonu dla kuriera, w celu przekazania Nagrody.

W przypadku niemoznosci nawigzania kontaktu, w sposdb opisany w punkcie 6.4 powyzej, z osobg
wytoniong jako Laureat Nagrody lub niewykonania przez niego czynnosci, o ktédrych mowa w pkt.
6.5., Organizator podejmie analogiczng prdébe skontaktowania sie z kolejnymi wytonionymi
Laureatami, na podstawie utworzonej Listy Rezerwowej, zgodnie z pkt. 6.3. powyzej.
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6.7. Laureat Nagrody gtdwnej zostanie wybrany przez Komisje Konkursowg w ciggu kolejnych 2 dni
roboczych po zakonczeniu przyjmowania Zgtoszen jako zwycieskie, najwyzej ocenione i
wyrdzniajgce sie na tle innych Zgtoszenie, sposrdéd wszystkich Zgtoszern dokonanych w czasie
trwania Konkursu.

6.8. Jednoczesnie Komisja Konkursowa wybierze 3 kolejne najwyzej oceniane Zgtoszenia, ustawiajac je
w kolejnosci od ocenianego najlepiej, ktdre stanowi¢ bedga rezerwe na potrzeby wyboru Laureata
Nagrody gtéwnej.

W sytuacji, gdy Laureat Nagrody gtéwnej nie spetni wymogdéw Regulaminu i utraci prawo do
Nagrody, kolejne Zgtoszenie z rezerwy zajmuje jego miejsce. Procedura ma zastosowanie do czasu
potwierdzenia Laureata Nagrody gtdéwnej lub wyczerpania rezerwy.

6.9. Laureat Nagrody gtdwnej powiadomiony zostanie o wygranej e-mailem na adres, podany przy
dokonywaniu Zgtoszenia, w terminie do 1 dnia roboczego od dnia wytonienia.

6.10. W tresci wiadomosci, o ktérej mowa w pkt 6.9. powyzej, Organizator poprosi jednoczesnie o
wypetnienie formularza online w terminie 5 dni kalendarzowych od dnia powiadomienia o
wygranej, poprzez podanie: imienia, nazwiska, daty urodzenia w celu weryfikacji petnoletnosci,
adresu korespondencyjnego, kontaktowego numeru telefonu oraz wskazania formy przekazania
nagrody (w przypadku wyboru formy pienieznej, niezbedne jest podanie dodatkowo numeru konta
bankowego), a takze o przestanie oryginatu Dowodu Zakupu dla zwycieskiego Zgtoszenia przesytka
kurierska lub polecong, na adres Organizatora: AFEKT sp. z 0.0., ul. Stowackiego 57, 60-521 Poznan,
z dopiskiem ,,W PLENEREK Z DINO - LAUREAT” , w celu jego weryfikacji, na co Laureat ma 7 dni
kalendarzowych.

6.11. W przypadku niemoznosci nawigzania kontaktu, w sposéb opisany w punkcie 6.9 powyzej, z osoba
wytoniong jako Laureat Nagrody gtéwnej lub niewykonania przez niego czynnosci, o ktérych mowa
w pkt. 6.10., Organizator podejmie analogiczng prébe skontaktowania sie z kolejnym wytonionym
Laureatem z listy rezerwowej, zgodnie z pkt. 6.8. powyzej.

6.12. O dotrzymaniu terminu decyduje data i godzina wypetnienia formularza online przez Laureata, a w
przypadku Nagrody gtéwnej rowniez dostarczenie oryginatu Dowodu Zakupu do siedziby
Organizatora.

6.13. Nagrody Il i Ill stopnia przesytane zostang Laureatom po wypetnieniu formularza zwyciezcy i
prawidtowe] weryfikacji Laureata, na wskazany adres korespondencyjny przesytkg kurierska,
najdalej w terminie do 31.07.2025 r.

6.14. Nagroda gtéwna zostanie przekazana Laureatowi po wypetnieniu formularza zwyciezcy,
dostarczeniu oryginatu Dowodu Zakupu i prawidtowej weryfikacji Laureata, w zaleznosci od wyboru
formy, w nastepujacy sposob:

1) w przypadku wyboru formy przyczepy kempingowej — dostarczona pod wskazany przez
Laureata adres na terenie Rzeczpospolitej Polskiej, w terminie do 30.09.2025 r.

2) w przypadku wyboru formy pienieznej — przekazana przelewem na wskazane przez Laureata
konto bankowe, w terminie do 31.07.2025 r.

6.15. W przypadku niespetnienia ktoregokolwiek z warunkdw przewidzianych w Regulaminie, Laureat
traci prawo do Nagrody.

6.16. Nagrody nieodebrane w terminie przechodzg na rzecz Organizatora.

6.17. W przypadku watpliwosci w zakresie oryginalnosci Dowodu Zakupu Organizator moze poprosi¢ o
jego dostarczenie w oryginale, w celach szczegdtowe] weryfikacji. Prosba taka moze zosta¢ wystana
przez Organizatora w osobnej wiadomosci e-mail, a Uczestnik ma maksymalnie 5 dni roboczych na
udzielenie odpowiedzi. Dowdd Zakupu potwierdza dokonanie zakupu Produktéw Promocyjnych w
rozumieniu niniejszego Regulaminu, jezeli spetnia nastepujgce warunki:

1) numer paragonu jest zgodny z podanym w Zgtoszeniu;
2) paragon fiskalny jest prawdziwy - tzn. wystawiony przez Punkt Sprzedazy, ktorego dane na nim
sie znajdujg i nie jest podrobiony lub sfatszowany;
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3) paragon fiskalny nie jest uszkodzony — tzn. nie budzi watpliwosci co do zawartych na nim tresci
czy ich autentycznosci, a w szczegdlnosci paragon nie jest przeciety, uciety, naderwany,
rozmazany, niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwéch réznych paragonéw;

4) w liscie zakupdw na paragonie jest stowo pozwalajgce stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktow
Promocyjnych badz tez na paragonie widnieje adnotacja Punktu Sprzedazy pozwalajgca
stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktdw Promocyjnych.

6.18. Organizator ogtosi liste Laureatéw na Stronie Konkursu. Lista Laureatéw bedzie zawieraé imie oraz
pierwszg litere nazwiska i bedzie dostepna do 31.08.2025 r.

7. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

7.1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni zgtaszaé
Organizatorowi pisemnie listem poleconym na adres Organizatora lub poczty elektroniczng na
adres: kontakt@wplenerekzdino.pl

7.2. Reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika, jak réwniez doktadny
opis i powdd reklamacji, stosowne zgdanie z dopiskiem na kopercie lub w tytule maila,, W PLENEREK
Z DINO - reklamacja”.

7.3. Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczonych od dnia jej otrzymania przez
Organizatora. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym
wystanym na adres podany w reklamacji lub w formie zwrotnej wiadomosci e-mailowej (w
zaleznosci od formy nadania reklamacji).

8. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

8.1. Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu przetwarzane sg zgodnie z przepisami obowigzujacego
prawa w zakresie ochrony danych osobowych, w tym w szczegdlnosci zgodnie
z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie
o ochronie danych — dalej ,,RODO").

8.2. Administratorem danych osobowych przetwarzanych na potrzeby niniejszego Konkursu jest
Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (61-285) przy ul. Szwajcarskiej 11, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000086269, postugujgca sie numerem NIP 646-03-25-155 (dalej jako:
»Administrator”).

8.3. Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych, z ktérym osoby zainteresowane moga
kontaktowac sie we wszelkich sprawach zwigzanych z ochrong danych osobowych w zwigzku z
przeprowadzeniem Konkursu. Kontakt mozliwy jest poprzez przestanie zapytania na adres poczty
elektronicznej: rodo@asahibeer.pl lub na adres Administratora: ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan.

8.4. Administrator powierzyt przetwarzanie danych, na podstawie umowy o powierzeniu przetwarzania
danych osobowych, firmie AFEKT sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, adres: ul. Stowackiego 57, 60-521
Poznan, wpisang do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy Poznan-Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000390702, o kapitale zaktadowym 10.000,00 zt, NIP 779-
239-61-92 — w celu organizacji Konkursu, zbierania Zgtoszen, wytonienia Laureatéw, komunikacji z
Laureatami, wydania Nagrdd oraz rozpatrywania reklamacji.

8.5. Administrator przetwarza¢ bedzie dane osobowe Uczestnikdw Konkursu w zakresie adresu e-mail.

8.6. Dodatkowo Administrator przetwarzaé bedzie dane osobowe Laureatéow Konkursu w nastepujgcym
zakresie:

a. imie,
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nazwisko,

adres korespondencyjny,

numer telefonu,

data urodzenia w celach weryfikacji ukoriczenia 18 roku zycia

numeru konta bankowego (Laureat Nagrody gtéwnej w przypadku wyboru formy pienieznej).

o o0 o

8.7. Organizator przetwarza¢ bedzie dane osobowe oséb sktadajgcych reklamacje w nastepujacym
zakresie:

a. imie,
b. nazwisko,
c. adres e-mail lub adres korespondencyjny.

8.8. Dane osobowe podawane w Konkursie bedg przetwarzane:

a. w celu zwigzanym z organizacjg i uczestnictwem w Konkursie, w tym w szczegdlnosci
w celu wytonienia Laureatow i wydania Nagréd (podstawa przetwarzania: wykonanie umowy,
ktdrej strong jest osoba, ktérej dane dotyczg lub do podjecia dziatan na zadanie tej osoby
przed zawarciem umowy. Umowe pomiedzy Administratorem a Uczestnikiem stanowig
postanowienia Regulaminu - art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

b. dla celéw rozpatrywania reklamacji i dla celéw zwigzanych z dochodzeniem roszczen
wynikajgcych z Konkursu (podstawa przetwarzania: realizacja prawnie uzasadnionych
interesdw administratora - art. 6 ust.1 lit. f RODO);

c. w przypadku Laureatéow - dla celéw wykonania obowigzkéw zwigzanych z podatkiem od
wygranej oraz innych obowigzkéw wynikajacych z przepisdw prawa cigzacych na
Organizatorze w zwigzku z organizacjg Konkursu (podstawa przetwarzania: wypetnienie
obowigzkdw prawnych administratora przewidzianych przepisami prawa — art. 6 ust. 1 lit. c
RODO).

8.9. Podanie przez Uczestnika danych osobowych jest dobrowolne, ale jest warunkiem koniecznym
udziatu w Konkursie. Uczestnik jest zobowigzany do ich podania, a konsekwencjg niepodania
danych osobowych jest wytgczenie Uczestnika z udziatu w Konkursie, w tym pozbawienie prawa do
Nagrody. Zgoda na marketing bezposredni jest dobrowolna i nie jest wymagana do wziecia udziatu
w Konkursie.

8.10. Dane osobowe Uczestnika bedg przechowywane przez Okres Trwania Konkursu (w tym
postepowan reklamacyjnych) oraz przez okres przedawnienia roszczen wynikajgcych z Konkursu, a
w zakresie danych osobowych Laureatéw takze przez okres wymagany przepisami obowigzujgcego
prawa, w tym w szczegdlnosci prawa podatkowego. W przypadku udzielenia przez Uczestnika zgody
na przetwarzanie danych osobowych — do czasu realizacji celu zgody lub jej odwotania, w zaleznosci
od tego co nastgpi wczesnie;j.

8.11. Uczestnik ma prawo do: dostepu do swoich danych osobowych, zgdania ich sprostowania,
usuniecia, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia danych, jak réwniez wniesienia sprzeciwu
wobec przetwarzania danych w celu realizacji przez administratora jego prawnie uzasadnionych
interesow. Uczestnikowi przystuguje prawo do cofniecia zgody w przypadku, gdy podstawa
przetwarzania danych osobowych jest zgoda, w dowolnym momencie i w dowolny sposdb, bez
wpltywu na zgodno$é z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej
wycofaniem. W celu skorzystania z powyzszych praw nalezy skontaktowaé sie na adres e-mail:
rodo@asahibeer.pl lub listownie na adres Administratora: ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan.

8.12. Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

8.13. Odbiorcami podawanych danych osobowych moga byé osoby i podmioty wspdtpracujgce
z administratorem przy organizacji Konkursu oraz w zakresie przewidzianym obowigzujgcym
prawem kompetentne organy administracji panstwowej. Dane osobowe mogg zostac
udostepnione przez Organizatora podmiotom s$wiadczgcym ustugi hostingowe, informatyczne,
prawnicze, ksiegowe, pocztowe i kurierskie. Kompania Piwowarska bedzie przekazywata dane
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osobowe w celu prowadzenia dziatan marketingowych oraz w celach administracyjnych i
statystycznych spétkom z Grupy Asahi, do ktérej nalezy Kompania Piwowarska.

8.14. Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

8.15. Dane osobowe w Konkursie nie bedg przekazywane do odbiorcéw znajdujgcych sie w panistwach
poza Europejskim Obszarem Gospodarczym.

8.16. Dane osobowe w Konkursie nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym
profilowaniu, ktére wywotuje wobec Uczestnika skutki prawne lub w podobny sposdb istotnie na
niego wptywa. Dane osobowe Uczestnikéw bedg podlegaty profilowaniu w zwigzku z realizacjg celu
przetwarzania wskazanego w pkt. 9.8 lit. e powyzej. Celem profilowania jest stworzenie grup
odbiorcéw podobnych do Uczestnikdw, co ma zapewni¢ zwiekszenie skutecznosci dziatan
marketingowych i promocyjnych Kompanii Piwowarskiej na platformach reklamowych takich jak
np. Google czy Facebook. Skutkiem profilowania Uczestnika moze by¢ czestsze niz przed udziatem
w Konkursie wyswietlanie sie Uczestnikowi komunikatéw marketingowych i promocyjnych
Kompanii Piwowarskiej w Internecie.

9. PRAWA AUTORSKIE

9.1. Biorac udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczesnie oswiadcza, ze jest wytgcznym twoércg odpowiedzi
na Zadanie konkursowe, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (dalej: ,Ustawa PrAutor”) oraz ze przystugujg mu petne autorskie prawa majgtkowe
do odpowiedzi na zadanie konkursowe. W przypadku, gdyby takie zapewnienie okazato sie
nieprawdziwe, Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢ z tego tytutu.

9.2. Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie nabywa od Uczestnika prawo do
korzystania, na zasadzie licencji niewytgcznej, bez ograniczen terytorialnych i czasowych,
z odpowiedzi na zadanie konkursowe zgtoszone do Konkursu, bedgce utworami w rozumieniu
Ustawy PrAutor na nastepujgcych polach eksploatacji:

a) zwielokrotnianie i utrwalanie dowolng technika, dla celdw opisanych w lit. b i c ponizej;

b) wprowadzenie do pamieci komputera, sieci komputerowych, w tym w szczegdlnosci Internetu
lub baz danych;

c) rozpowszechnianie poprzez umieszczanie na fan page marki Lecha w serwisie
spotecznosciowym Facebook i udostepnianie uzytkownikom tych stron, w miejscu i czasie
przez nich wybranym.

9.3. Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w Regulaminie celem, dla ktérego nadestane
zadania konkursowe zostang wykorzystane przez Organizatora lub Zleceniodawce.

9.4. Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi Nagrody na
zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu udzielenia licencji nie przystuguje dodatkowe
wynagrodzenie.

9.5. Uczestnik upowaznia Organizatora do wykonywania jego autorskich praw osobistych w zakresie
decydowania o pierwszym udostepnieniu odpowiedzi na zadanie konkursowe publicznosci,
decydowania o jego integralnosci, oznaczania odpowiedzi na zadanie konkursowe imieniem i
nazwiskiem twércy oraz do nadzoru autorskiego, z poszanowaniem tychze praw, dla celéw
okreslonych Regulaminem.

10. POSTANOWIENIA KONCOWE
10.1. Niniejszy Regulamin okresla wszelkie zasady prowadzenia konkursu.

10.2. Regulamin dostepny jest przez caty czas trwania Konkursu, w siedzibie Organizatora oraz na stronie
konkursowej pod adresem: https://wplenerekzdino.pl
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10.3. W kwestiach nieobjetych Regulaminem bedg miaty zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.

10.4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za indywidualne ustawienia (konfiguracje) urzadzen
Uczestnikdw, a takze ustawienia wystepujgce u dostawcéw Internetu i operatoréw
telekomunikacyjnych, z ktérych to ustug korzystajg Uczestnicy.

10.5. Wizerunek Nagrdod przedstawionych w materiatach promocyjnych ma charakter poglagdowy i moze
odbiegad od ich rzeczywistego wygladu.



